PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

PLANILHA DE JULGAMENTO DE PROPOSTAS

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Robson da Silva de Sousa

1. Raciocinio Basico (valor 15 pontos)

Critérios

1.1 Diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitiria do
Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca referente ao briefing
proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa deixou muito claro, tanto como visualizar o tema, quanto
como se posicionar para solucionar.

1.2 Compreensdo do proponente sobre o problema de comunicagdo
proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A empresa demonstra grande conhecimento para com o problema
apresentado.

1.3 Desafios de comunicacdo a serem enfrentados relativos ao
problema de comunicagdo proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

Com o intuito de solucionar os desafios, a empresa indicou agdes sabias.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 15

Assinatura do avaliador




PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Robson da Silva de Sousa

2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria (30 pontos)

Critérios

2.1 Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza
e a qualificagdao do Poder Executivo do Municipio de Tejucuoca e a seu
problema especifico de comunicagdo

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A tematica da campanha disse tudo, adquirindo mais poder com o
conceito sugerido.

2.2 Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag¢ao apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A argumentagdo proposta e o conceito sdo espléndidos e tém
capacidade de induzir a populagdo.

2.3 Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A campanha tem um linguajar comum, de facil entendimento.
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TEJUCUOCA

2.4 Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo

publicitaria proposta para a solucdo do problema especifico de
comunicagao do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A campanha foi bem estruturada.

2.5 capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo
do Municipio de Tejuguoca, o mercado no qual se insere, seu problema
especifico de comunicac¢do, seus publicos, os resultados e metas por
ele desejadas e a verba disponivel

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A empresa mostrou conhecimento a respeito do tema, elaborando
desta maneira, um plano que congrega 6timos elementos que impactam
o publico.

2.6 Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicag¢do do Poder Executivo de Tejuguoca com seus publicos
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

Formas distintas de trabalhar a mesma tematica foram aplicadas na
campanha, sustentando a alta capacidade da agéncia de se comunicar
com publicos diversos.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 27
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Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Antonio Robson da Silva de Sousa

3. Ideia Criativa (35 pontos)

Critérios

3.1 Adequagao ao problema especifico de comunicacdo do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca.

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

O mote da campanha foi criativamente ligada ao municipio e a
populagdo para solugdo da problematica.

3.2 Adequagdo a estratégia de comunicag¢do publicitaria sugerida pela
licitante

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A estratégia foi construida de maneira muito organizada,
potencializando todas as possibilidades de um étimo resultado.

3.3 Adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A linguagem simples da campanha permitird a sua penetragdo no dia a
dia de toda a populagao.

3.4 Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A proposta visual e uso de elementos e cores de maior intensidade
tornam a campanha muito Unica.

3.5 Pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Municipio de
Tejuguoca e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:
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Em toda a campanha existe grande foco no Poder Executivo.

3.6 Exequibilidade das pegas e ou do material X
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Pegas com layout simples e informagdes bem apresentadas. O conceito
e desenvolvimento das pegas esta 6timo.

3.7 Compatibilidade da linguagem utilizada nas peg¢as e ou no material X
aos meios e aos publicos propostos
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A campanha esta muito consistente. Todos os membros informam a
mesma mensagem.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 34

ssinatura do avaliador



PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Antonio Robson da Silva de Sousa

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (25 pontos)

Critérios

4.1 Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publico prioritdrios

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa apresentou grande conhecimento técnico, usando
ferramentas apropriadas para melhor conhecer os habitos dos
consumidores.

4.2 Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Os profissionais da agéncia mostram grande aptiddo na leitura de
informagdes.

4.3 Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do
material em relagdo as duas alineas anteriores

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

A agéncia possui bom entendimento dos processos de trabalho para
realizagdo das tarefas.

4.4 Consisténcia demonstrada no uso dos recursos de comunicagao
proéprios do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A agéncia mostra muita ciéncia na adaptagdo e utilizacdo de pegas
publicitarias.

4.5 Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicao das pecas e ou do material
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JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

As propostas de midia mostram grande cuidado em relagdo ao custo
beneficio.

PONTUACAO SUBTOTAL: 24

ssinatura do avaliador



PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Robson da Silva de Sousa

5. Capacidade de Atendimento (25 pontos)

Critérios

5.1 Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servicos no mercado

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa apresenta boa reputacdao no mercado. Mantendo em sua
lista 6timos clientes.

5.2 Adequacdo das qualificagdbes e das quantificacbes desses
profissionais a estratégia de comunicacdo publicitdria do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Os profissionais apresentaram forte aptiddo para experienciar as
demandas do municipio.

5.3 Adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposi¢ao da execugdo do contrato

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

Pelo relato nos documentos a agéncia tem toda a capacidade para
executar um étimo trabalho.
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TEJUCUOCA

5.4 Operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo do
Municipio de Tejuguoca e a licitante, esquematizado na proposta
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A agéncia aponta possuir membros aptos e especializados para realizar
uma proposta bem controlada de demandas e de plano estratégico.

5.5 Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢ao
do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

E fundamental avaliar e dirigir as demandas do setor, sempre almejando
atingir os objetivos.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 22
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ssinatura do avaliador




PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Antonio Robson da Silva de Sousa

6. Repertério (15 pontos)

Critérios 0|1(2|3|4]|5

6.1 Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se X
propos a resolver

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

De maneira geral apresenta ideias Unicas, com mensagens eficientes e
bem entregues.

6.2 Qualidade da execugdo e do acabamento da peg¢a e ou material X
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Apresenta boa produgdo, com pegas de forte composicao, com layouts
modernos e criativos.

6.3 Clareza da exposigao das informacgdes prestadas X
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

As pecas transmitem a ideia sugerida de maneira eficiente.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 15
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Assinatura do avaliador




PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Antonio Robson da Silva de Sousa

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢io (15 pontos)

Critérios

7.1 Evidéncia de planejamento publicitario
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A estruturagdo mostrou a linha profissional e eficiente na qual a agéncia
foi capaz de alcancar seu objetivo para reverter a situagdo em questdo.

7.2 Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e
solucdo

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Usando mecanismos apropriados e uma dtima estratégia de mercado, a
campanha balanceou de forma sabia para melhorar a relagdo com o
publico e a apresentagdo de seus produtos.

7.3 Relevancia dos resultados apresentados
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

O maior alvo de uma campanha de marketing é conquistar o publico, e
esse resultado foi alcangado.

PONTUACAO SUBTOTAL: 15
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PREFEITURA DE
TEJUCUOCA

PLANILHA DE JULGAMENTO DE PROPOSTAS

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Hening Loureto Abrantes

1. Raciocinio Basico (valor 15 pontos)

Critérios

1.1 Diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca referente ao briefing proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A agéncia mostrou conhecer amplamente o tema e desenvolveu um
planejamento comunicativo com bom fundamento.

1.2 Compreensdo do proponente sobre o problema de comunicagdo
proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A proposta de comunicagao desenvolvida foi muito explicativa.

1.3 Desafios de comunicagdo a serem enfrentados relativos ao
problema de comunicag¢do proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A proposta utilizou-se de ferramentas adequadas para ser bem sucedida,
e esta muito bem construida.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 15 M

Assinatura do avaliador



PREFEITURA DE

TEJUCUOCA
Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Antonio Hening Loureto Abrantes

2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria (30 pontos)

Critérios

2.1 Adequacdo do partido temdtico e do conceito propostos a natureza
e a qualificagdo do Poder Executivo do Municipio de Tejucuoca e a seu
problema especifico de comunicagdo

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

O tema da campanha ficou espetacular, desenvolvendo grande adesdo ao
redor do projeto.

2.2 Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdao apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Todo o conteddo argumenta forte e eficazmente, e certamente
transmitird a ideia certa ao publico.

2.3 Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A empresa propds uma nharrativa certa composta por fatos cotidianos
para externar a problematica e a solugdo, a qual ficou muito eficaz.
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TEJUCUOCA

2.4 Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo X
publicitaria proposta para a solucdo do problema especifico de
comunicac¢ao do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO: A campanha foi executada

competentemente, com base bem definida, pecas criativas e contetdo
unico.

2.5 capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo X
do Municipio de Tejuguoca, o mercado no qual se insere, seu problema
especifico de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa construiu a campanha de forma integral, mantendo-se fiel ao
contexto da localidade.

2.6 Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a X
comunicag¢do do Poder Executivo de Tejuguoca com seus publicos
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

As abordagens sugeridas na execugdo da proposta foram sabiamente
estruturadas.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 28

Yonr

~NJ
Assinatura do avaligdor




PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Hening Loureto Abrantes

3. Ideia Criativa (35 pontos)

Critérios

3.1 Adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A integralidade entre o municipio e populagdo ficou muito evidente
desde a fixacdo do mote da campanha.

3.2 Adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

Desde a estruturagdo do conceito, desenvolvimento das pecas e
distribuicdo da midia e ndo midia, a campanha esta muito constante.

3.3 Adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A forma simplificada que a campanha foi arquitetada, torna seu
entendimento e compreensdo muito facil por todos os perfis do publico.

3.4 Originalidade da combinag¢do dos elementos que a constituem
JUSTIFICATIVA DA PONTUACI'-'\O:

A empresa conseguiu deixar sua marca numa tematica que é muito
simples, deixando a campanha com elementos e abordagem muito
Unicos.

3.5 Pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Municipio de
Tejuguoca e a sua inser¢do nos contextos social, politico e economico

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:
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Temas como a Vida devem ser apresentados no contexto mais verdadeiro
possivel, e a campanha alcangou esse éxito.

3.6 Exequibilidade das pecas e ou do material X

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

As pecas de marketing foram produzidas com linguagem e identidade
visual de grande impacto.

3.7 Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material X
aos meios e aos publicos propostos
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A campanha esta muito bem incorporada.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 35
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TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Hening Loureto Abrantes

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (25 pontos)

Critérios

4.1 Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publico prioritarios

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa escolheu a ordem dos veiculos e ndo midia de forma correta.

4.2 Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A nogao de mercado e conhecimento da agéncia sdo muito visiveis pela
apresentagdo da proposta.

4.3 Consisténcia do plano simulado de distribuicao das pegas e ou do
material em relacdo as duas alineas anteriores

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

O plano de midia esta fortemente construido, alcangando o publico em
varios pontos de massa, no corpo a corpo, midia online e canais oficiais.

4.4 Consisténcia demonstrada no uso dos recursos de comunicagdo
préprios do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Todos os recursos apresentados tém grande eficacia para transmissdo da
mensagem que a campanha propde.

4.5 Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribui¢cdo das pegas e ou do material

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A proposta esta meticulosamente organizada e sem exageros,
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demonstrando grande engenhosidade da empresa de otimizar a verba.

PONTUACAO SUBTOTAL: 23

Assinatura do avaliadgr




PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Hening Loureto Abrantes

5. Capacidade de Atendimento (25 pontos)

Critérios

5.1 Porte e a tradicdao dos clientes atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servicos no mercado

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

A empresa demonstra uma estrutura capacitada para atender com
sabedoria as demandas apresentadas, tanto pelo perfil dos seus clientes,
quanto pela aptiddo técnica.

5.2 Adequacdo das qualificagbes e das quantificacbes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A equipe apresentou aptidao de reconhecimento da problematica e forte
habilidade para propor solugdes e 6tima execugao.

5.3 Adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposi¢ao da execugdo do contrato

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A construcdo da empresa demonstra ser mais que suficiente para a

execugao.
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5.4 Operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo do
Municipio de Tejuguoca e a licitante, esquematizado na proposta
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A equipe da empresa apresenta grande capacidade de relacionamento,
pesquisa e desenvolvimento de grupos de trabalho.

5.5 Releviancia e a utilidade das informag¢ées de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicao do
Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

E muito importante a avaliagdo dos cendrios a serem trabalhados, e
resultados consequentes das agdes aplicadas.
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Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Antonio Hening Loureto Abrantes

6. Repertorio (15 pontos)

Critérios

6.1 Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
propos a resolver

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

As pegas produzidas pela empresa sdo muito boas tecnicamente e no
contetdo.

6.2 Qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

O conceito geral das pegas é muito bom, utilizando-se de recursos
criativos que tornam as pegas muito bonitas, de leitura simples e boa
capacidade de convencimento.

6.3 Clareza da exposicdo das informagdes prestadas
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A 6tima composi¢do da identidade visual, dos textos e a finalizagdo das
artes deixa as pegas com um design de facil entendimento.

PONTUACAO SUBTOTAL: 14 M
/

Assinatura do avali@




PREFEITURA DE

TEJUCUOCA

PLANILHA DE JULGAMENTO DE PROPOSTAS
Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Rodrigo Sousa Barreto

1. Raciocinio Basico (valor 15 pontos)

Critérios

1.1 Diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca referente ao briefing proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

Num todo a empresa demonstrou conhecer de forma plena o tema, e
construiu 6timas solugdes.

1.2 Compreensdao do proponente sobre o problema de comunicagdo
proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa soube resolver o problema de forma clara e pratica.

1.3 Desafios de comunicacdo a serem enfrentados relativos ao
problema de comunica¢ao proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa demonstrou percep¢do com o tema e sugeriu agdes eficazes,
assim como nos outros pontos.

PONTUAGAO SUTOTAL: 15

Assinatura do avaliador
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TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Rodrigo Sousa Barreto

2. Estratégia de Comunicagao Publicitdria (30 pontos)

Critérios

2.1 Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza
e a qualificacdo do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca e a seu
problema especifico de comunicagao

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Através da escolha do tema, a empresa também teve a felicidade de
fortalecer o vinculo do municipio com a populagao.

2.2 Consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito proposto

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A campanha esta bem fundamentada, reunindo elementos firmes para
garantir um 6timo resultado.

2.3 Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada
em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A empresa definiu uma campanha com mensagens simples, mas com
uma proposta criativa consistente, exibindo ferramentas e contetdos
muito ricos.
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2.4 Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicac¢ao do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa conseguiu promover solugdes simples mais objetivas na
execucdo da campanha, com propostas muito bem feitas.

2.5 capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo
do Municipio de Tejuguoca, o mercado no qual se insere, seu problema
especifico de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A campanha possui as ferramentas certas para transmitir a mensagem
para o publico alvo.

2.6 Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicag¢do do Poder Executivo de Tejuguoca com seus publicos
JUSTIFICATIVA DA PONTUACI\O:

A campanha tem uma série de conteidos com abordagens muito
provocativas nas pegas publicitarias.

PONTUACAO SUBTOTAL: 28

Assinatura do avaliador
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TEJUCUOCA

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Rodrigo Sousa Barreto

3. Ideia Criativa (35 pontos)

Critérios

3.1 Adequagdao ao problema especifico de comunicagdo do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A empresa foi muito feliz na criagdo do tema, fortalecendo conexdo entre
a populagdo e o municipio na solugao do problema, criando um ambiente
oportuno para a campanha.

licitante

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A campanha tem uma estratégia muito bem estabelecida, reunindo
conceito inteligente e ferramentas apropriadas.

3.2 Adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela

3.3 Adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

O tema foi abordado de maneira simples, com deve ser.

3.4 Originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A campanha tem varios pontos positivos, principalmente na mensagem
visual.

3.5 Pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Municipio de
Tejuguoca e a sua inser¢ao nos contextos social, politico e econdmico \

‘1
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JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

No modo geral a problematica foi trazida para a realidade, com pegas que
trazem esse contexto do dia a dia.

3.6 Exequibilidade das pecas e ou do material

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO: .

A empresa foi muito feliz na aplicacdo das pegas, arte e finalizacdo
ficaram excelente.

3.7 Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material
aos meios e aos publicos propostos
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

Todas as pegas da campanha estdo conectadas em uma unica linguagem.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 33

Assinatura do avaliador
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Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Rodrigo Sousa Barreto

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (25 pontos)

Critérios

4.1 Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publico prioritarios

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

Ficou clara e bem produzida.

4.2 Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Assertiva.

4.3 Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do
material em relacdo as duas alineas anteriores

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A distribuicdo da campanha foi muito bem feita.

4.4 Consisténcia demonstrada no uso dos recursos de comunicagao
préprios do Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

As propostas sugeridas ficaram muito interessante. A veiculagdo da
campanha terd uma forga muito positiva.

4.5 Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

nd £ B

A atencdao em construir ideias e um plano de midia demonstram uma 5
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grande preocupagado em potencializar a verba.

PONTUAGCAO SUBTOTAL: 24

-~
1 ]
2

Assinatura do avaliador
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Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Rodrigo Sousa Barreto

5. Capacidade de Atendimento (25 pontos)

Critérios

5.1 Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servigos no mercado

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A empresa demonstra ter uma estrutura sélida e uma carteira de clientes

qualitativa, o que indica profissionalismo e capacidade de lidar com
diversas situagoes.

52 Adequacdao das qualificacdbes e das quantificagbes desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria do Poder
Executivo do Municipio de Tejuguoca

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Os profissionais possuem uma Otima capacidade de compreensao aos
desafios propostos.

5.3 Adequagdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estarao a disposi¢ao da execugao do contrato

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa demonstra oferecer excelentes condi¢des de trabalho.

Wb W
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5.4 Operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo do

JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Os profissionais da empresa comprovam ser bem articulados e terem
uma dtima capacidade de foco na execugdo.

comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagido e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do do
Poder Executivo do Municipio de Tejuguoca, sem Onus adicional,
durante a vigéncia do contrato

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

O trabalho do marketing deve ser sempre avaliado, utilizando
ferramentas adequadas para buscar seu aperfeigoamento.

PONTUAGAO SUBTOTAL: 23

Bt e Do,

Assinatura do avaliador

5.5 Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e |
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Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida
Julgador: Rodrigo Sousa Barreto

6. Repertodrio (15 pontos)

Critérios

6.1 Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
propos a resolver

JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

A empresa apresentou pecas publicitarias modernas e criativas,
demonstrando uma étima linha de comunicacgao.

6.2 Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A execuc¢do das pegas sao feitas de maneira profissional, com imagens
bem ilustradas e 6tima padronizacao textual.

6.3 Clareza da exposi¢cdo das informagoes prestadas
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

A empresa soube transmitir de forma clara o conteudo proposto.

PONTUACAO SUBTOTAL: 15

Vediwsp  Cauq QXMA/&“ :

Assinatura do avaliador
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Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Julgador: Rodrigo Sousa Barreto

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicac¢io (15 pontos)

Critérios

7.1 Evidéncia de planejamento publicitario
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGCAO:

De forma fidedigna e inovadora, a empresa conseguiu resolver a
problematica com éxito, gerenciando a crise imediatamente.

solugao
JUSTIFICATIVA DA PONTUACAO:

Ficou comprovado o resultado, gracas as ferramentas que foram bem
escolhidas pela empresa.

7.2 Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e

7.3 Relevancia dos resultados apresentados
JUSTIFICATIVA DA PONTUAGAO:

A publicidade faz parte das nossas vidas, o relacionamento com o publico,
seja na midia tradicional ou online, tem a missdao de encantar e a
empresa conseguiu transmitir essa mensagem com éxito.

PONTUACAO SUBTOTAL: 15

Assinatura do avaliador
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PLANILHA DE JULGAMENTO — MEDIA FINAL

Mote da campanha: Tejuguoca Unida Pela Vida

Quesito

Média dos julgadores

1. Raciocinio Basico (valor 15 pontos) 15

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (30 pontos) 27,66
3. Ideia Criativa (35 pontos) 34

4. Estratégia de Midia e Nao Midia (25 pontos) 23,66
5. Capacidade de Atendimento (25 pontos) 22,66
6. Repertério (15 pontos) 14,66
7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 15
MEDIA FINAL 152,64

| w%,.m)w L Ly

Antonio Robson da Silva de Sousa
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Rodrigo Yde Sousa Barreto
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ATA SUPLEMENTAR, EM INSTRUGAO AO PROCESSO ADMINISTRATIVO DE
LICITAGAO NA MODALIDADE TOMADA DE PREGOS N° 12.03.02/2021

As 10h00 (dez) horas do dia 02 (dois) de Setembro de 2021, reuniram-se na sala da
Comisséo de Licitagao do Municipio de Tejuguoca, sito a Rua Alfredo Pinto de Mesquita,
n° 635, Centro, os membros da Subcomissao, designados pela TOMADA DE PRECO
N° 2021.07.22.01 - TP - ADM, que tem como objeto: CONTRATAGAO PARA
PRESTACAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE, OBEDIENTE A LEI 12.232/10,
SENDO COMPREENDIDO COMO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRALMENTE COM A FINALIDADE O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A
CONCEITUAGAO, A CONCEPGAO, A CRIAGAO, A EXECUGAO INTERNA, A
INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A
DISTRIBUIGAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE
DIVULGAGAO, PARA ATENDIMENTO A DIVERSAS UNIDADES ADMINITRATIVAS
DO MUNICIPIO DE TEJUGUOCA-CE, os(as) Srs(as). ANTONIO HENING LOURETO
ABRANTES SOUSA, inscrito no CPF n° 037.399.743-46; RODRIGO SOUSA BARRETO
, inscrito no CPF n° 014.529.223-14; ROBSON DA SILVA DE SOUSA, inscrito no CPF
n® 049.193.383-50, para a andlise e julgamento das propostas técnicas (invélucros n°
1 e n° 3) da licitante MARPLUS MARKETING E PROPAGANDA LTDA. A Subcomissao
chegou aos seguintes resultados conforme anexos detalhado, considerando a média: 1.
Raciocinio Basico, Média: 15; 2.Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Media: 27,66;
3.Ideia Criativa, Média: 34; 4.Estrategia de Midia e Nao Midia, Media: 23,66;
5.Capacidade de Atendimento, Media.22,66; 6.Repertério, Média: 14,66; 7.Relatos de
Solucbées de Problemas de Comunicacdo, Média: 15, ficando com Media Final de
152,64, acima do minimo exigido no instrumento convocatério. Nada mais havendo a
ser consignado em Ata, foi encerrada a presente sessdo. Tejuguoca, 02 de Setembro

de 2021.
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